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Varje dag om
sma och medel-

stora foretag

B Vad vill du Iisa om pa

Di Entreprendr? Tipsa oss,
entreprenor@di.se

W 08-573 650 00

TRIO MED IDEER. Olof Lorentzon,

SES

Jacob Nordwall och Fredrik Jung Abbou har startat flera féretag, det senaste &r Kraftum som erbjuder prisjamférelse och byte av

elavtal for bade privatpersoner och féretag.

STOCKHOLM

Fredrik Jung Abbou, Olof Lorentzon och
Jacob Nordwall star bakom Kraftum,
som hjélper elanvéndare att hitta billigare

elavtal.

Har berittar de fér Di om hur det gick
till nér deras senaste foretagsbygge tog
steget ut pa marknaden. ~

99 procent av foretagen rak-
nas till smé och medelstora.
And& dr deten anonym grupp
som elbolagen har asidosatt.
De dr mest intresserade avatt
skriva avtal med privatperso-
ner och riktigt stora foretag.
Vi vill hjalpa de mindre fore-
tagen att f3 béttre avtal
genom attjamforaelbolagens
priser med varandra.”

Det siger Jacob Nordwall,
vd i Kraftum, nar han ska
beskriva bolagets affdrsidé.

Hog tillganglighet pa
nitet, och marknadsforing
som bygger paattkunden gor

ett klokt val och fir mer-
varden, dr viktigt for Fredrik
Jung Abbou, Olof Lorentzon
och Jacob Nordwall.

Startat manga sajter
1 olika konstellationer har de
varit med och startat bland
annat Mypix.se, Lendo.se,
Guso Nérmedia, Babygrup-
pen.se, Stockpicker.se, Mama-
miakurser.se och nojnoj.se.
Det ar allt fran fototjanster till
foraldrautbildningar, lanefor-
medling och aktiehandel.

De fick inspiration till
Kraftum av den standigt vax-

ande jamforelsemarknaden
som kommitldngtibland an-
nat England och USA, och
som ofta vander sig till privat-
personer. Elavtal 4r ett av de
omraden som garattjamfora.
Vi riktar oss till bade privat-
personer och foretag, och vi
s3g snart att just foretags-
marknaden var helt obearbe-
tad, s& dar ir vi unika. Vi har
fatt med drygt 20 elbolag,
daribland de storsta, och hit-
tills har ndgrahundra foretag
anvant tjansten. Var intikt
liggeriprovision fran elbolag
som fér nya kunder via 0ss”,
siger Fredrik Jung Abbou.

Enkel 6versyn
Annuhar deinteblivitrika pa
sin affarsidé. Men tjansten
har snabbt visat sig fungera
vil och antalet foretag som
provar den okar stadigt.
”For kunderna é&r det
egentligen inte s& mycket att
tveka over. Den foretagare

som vetvad elpriset pa befint-
ligt avtal ar kan bade enkelt
och gratis anvinda tjansten
och se hur mycket pengar det
gAr att spara genom att byta
till ett billigare elavtal”, sager
Jacob Nordwall.

Trion sitter inte helt ovéin-
tat och funderar pa nya affa-
rer inom bolaget. Men de be-
finner sig i en mycket snabb-
rorlig del av naringslivet och
det giller att agera snabbt for
att hinna med.

Manga "copycats”

”Vissa 4r snabba att kopiera
och imitera andra idéer, har
startklara team bakom sig,
nira till finansiering, goda
nitverkoch 6rat mot marken.
Det ir en trend att dessa fore-
tag som kallas for “copycats”
eller ”clones” 6kari antal. Ett
exempel dr alla rabattku-
pongforetag som dykt upp
bakom Groupon”,sager Fred-
rik Jung Abbou.

FOTO: ANDERS LOVGREN

Nystart pa nolltid

Snabba ryck nir serieféretagare lanserade ny sajt

Foretag som Spotify och
Skype hyllas inte helt ovintat
av Kraftumtrion, for deras
formaga att 18na lite fran
andra, men addera s& mycket
eget att hela affarsidén dnda
blir unik.

Snabbt starta foretag
”Det 4r spannande nir man
kan bygga ut enkla affarsidé-
er sA att de blir globala, som
bokningstjansten Hotels.com
dir det gar att hitta hotell
i vilken del av virden som
helst.Jag anvénde denett fler-
tal gdnger vid min senaste ut-
landsresa”, sager Jacob Nord-
wall.

Avslutningsvis konstaterar
deatt detaldrig har varit enk-
lare att bygga, testa och star-
ta foretag. En e-butik kan ga
s& snabbtsomtvé dagarattf3
igéng.

ANDERS LOVGREN
anders.lovgren@di.se
070-3003719

Di FAKTA
$a byggdes Kraftum

M Start for ett ar sedan:
Trion hade intresserat sig

_for jamférelsebranschen
och tidiga skisser till hur
Kraftum skulle se ut fanns.
En helg samlades de i Trosa
och fastslog en affarsplan.
B Marknadsundersok-
ning: De satte sig att ringa
elbolag fér att pejla intres-
set for att vara med och lata
sig jamféras, och fick bade
positiv och negativ respons.
Samtal till foretag och per-
soner i bekantskapskretsen
styrkte dem i tron pa affars-
idén.
B Igangséttning: De
besdkte de stérsta elbola-
gen och skrev samarbets-
avtal, hittills med drygt
25 av dem. Efter en mindre
upphandling av tekniktjans-
ter kunde en hemsida och
teknisk plattform tas i drift.
Foérsaljning mot privatper-
soner startade sommaren
2010 och mot féretag
i februarii ar. Startkostna-
der fér Kraftum har varit
2,5 Mkr.
B Forsiljning: Efter tva
manader har nagra hundra
féretag anvant sig av tjans-
ten. Pa privatsidan har de
haft 15 000 kunder. | ar
beraknas omsattningen bli
7 Mkr.
M Framtid: For att hinna
med forsaljningen tar
Kraftum ibland in extra per-
sonal. Férhoppningen &r att
bli riktigt etablerade och ha
en kundtjanst som skoter
férsaljning och support.

VERKAR FOR PRISET.

Kraftums nya sajt ger

dverblick dver elpriserna.
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